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La presente tabella di valutazione funge da guida e permette di verificare e valutare tutti i fattori rilevanti. La tabella può essere utilizzata ad esempio per confrontare diverse proposte nell’ambito di presentazioni concorrenti e può essere modificata a seconda del progetto e delle esigenze.

	Committente: 
	Direzione progetto:

	
	Divisione:

	Numero progetto:
	

	Designazione progetto:
	

	Data:
	

	Distribuzione lista di controllo:
	interna:

	
	esterna:


	Criteri di valutazione
	((
	(
	(
	(
	((
	Osservazioni/motivazioni

	
	
	
	
	
	
	

	Presentazione
	
	
	
	
	
	

	La proposta di progetto è stata motivata in modo oggettivo e razionale?
	
	
	
	
	
	

	Le domande relative al progetto  hanno ricevuto risposte oggettive e corrette?
	
	
	
	
	
	

	La proposta di progetto è stata presentata con sicurezza?
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	Il progetto in generale
	
	
	
	
	
	

	Sono state rispettate tutte le disposizioni relative al marketing e al briefing?
	
	
	
	
	
	

	La proposta di progetto considera in modo realistico la situazione di mercato?
	
	
	
	
	
	

	Il progetto di DM è in linea con la strategia di marketing?
	
	
	
	
	
	

	Il progetto di DM si inserisce nel progetto comunicativo complessivo?
	
	
	
	
	
	

	Il progetto di DM fa riferimento agli obiettivi di Direct Marketing definiti?
	
	
	
	
	
	

	Il progetto di DM è rivolto ai target rilevanti?
	
	
	
	
	
	

	Sono state rispettate tutte le condizioni quadro interne ed esterne?
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	Misure e contenuto
	
	
	
	
	
	

	L’utilizzo dei media è orientato al target?
	
	
	
	
	
	

	L’utilizzo dei media è orientato all’obiettivo?
	
	
	
	
	
	

	L’utilizzo dei media è in linea con le altre misure?
	
	
	
	
	
	

	Il messaggio è immediatamente riconoscibile ed è comprensibile per il target?
	
	
	
	
	
	

	Il messaggio riesce a motivare e a convincere il target prescelto?
	
	
	
	
	
	

	Il vantaggio per il cliente viene sottolineato ed è immediatamente riconoscibile?
	
	
	
	
	
	

	L’idea centrale è immediatamente riconoscibile ed è comprensibile per il target?
	
	
	
	
	
	

	Le misure adottate suscitano un interesse alla prova e all’acquisto?
	
	
	
	
	
	

	Testo e struttura vengono impiegati in modo adeguato ai media?
	
	
	
	
	
	

	Le misure vengono riunite in una campagna unitaria?
	
	
	
	
	
	

	La campagna si differenzia?
	
	
	
	
	
	

	È credibile?
	
	
	
	
	
	

	Vengono rispettati il response management / fulfillment?
	
	
	
	
	
	

	Sono state previste eventuali azioni di rilancio?
	
	
	
	
	
	

	La campagna potrà ottenere il successo auspicato (ad es. aumento del fatturato, del grado di notorietà, degli ordini)?
	
	
	
	
	
	

	La campagna è utilizzabile nel lungo periodo e/o ripetibile?
	
	
	
	
	
	

	L’utilizzo dei media è orientato al target?
	
	
	
	
	
	

	L’utilizzo dei media è orientato all’obiettivo?
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	Budget e timing
	
	
	
	
	
	

	Il budget previsto viene rispettato?
	
	
	
	
	
	

	Dal punto di vista temporale la pianificazione rispetta le disposizioni?
	
	
	
	
	
	

	La pianificazione temporale è realistica?
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	Valutazione complessiva
	
	
	
	
	
	

	Valutazione della campagna nel suo complesso
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	


Per ulteriori informazioni visitate il sito www.posta.ch/directpoint.
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