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	Modello

Briefing per copywriter


[image: image2.jpg]




Il presente modello è una piattaforma destinata all’esame e al controllo di tutti gli elementi determinati per impartire un ordine a un copywriter/redattore. Le premesse variano in funzione del compito e della soluzione auspicata, in funzione delle conoscenze del fornitore dei servizi sull’azienda, sull’offerta e sul prodotto. 

	Committente: 
	Direzione del progetto:

	
	Divisione:

	Numero del progetto:
	

	Nome del progetto:
	

	Data:
	

	Distribuzione lista di controllo:
	Interna:

	
	Esterna:


	Punti rilevanti
	Contenuto individuale 

	
	

	A. Prodotto
	

	1. Informazioni sull’offerta
	

	· Breve descrizione
	

	· Dati essenziali (specifiche)
	

	· Prodotti della concorrenza
	

	
	

	2. Vantaggi/argomenti
	

	· Argomenti
	

	· Vantaggi (rispetto ai prodotti della concorrenza)
	

	· Svantaggi (rispetto ai prodotti della concorrenza)
	

	· USP (argomento vincente)
	

	
	

	3. Posizionamento dell’offerta
	

	· Posizionamento dei prodotti sul mercato
	

	
	

	B. Azienda
	

	1. Attività
	

	· Settori di attività
	

	· Ramo e particolarità
	

	
	

	2. Storia
	

	· Passato
	

	· Futuro
	

	
	

	3. Concorrenza
	

	· Aziende concorrenti
	

	· Situazione del mercato
	

	
	

	C. Obiettivi
	

	1. Obiettivi di marketing
	

	· Quantitativi (quote di mercato, cifra d’affari, obiettivi di vendita)
	

	· Qualitativi (notorietà, conoscenza, mentalità)
	

	
	

	2. Target
	

	· Target principali
B2C: caratteristiche sociodemografiche: età, classe sociale oppure potere d’acquisto, lavoro, grado di istruzione, proprietà, ecc., caratteristiche psicologiche, caratteristiche relative al comportamento, quali comportamento d’acquisto e tipo di reazione, ecc.
B2B: funzione dell’interlocutore, ramo, grandezza delle aziende, caratteristiche relative al comportamento, quali comportamento d’acquisto e  tipo di reazione, ecc.
	

	· Target secondari
	

	
	

	D. Ordine
	

	1. Mezzi di comunicazione
	

	· Tipo di testo (lettera, opuscolo, annuncio, testo stampa, ecc.)
	

	· Pubblicazione (quando e dove viene pubblicato?)
	

	· Regioni linguistiche e split delle lingue
	

	
	

	2. Contesto
	

	· Panoramica delle misure realizzate e pianificate (quali misure sono in relazione con questo ordine?)
	

	
	

	3. Punto di partenza
	

	· Sviluppare nuovi testi
	

	· Verificare / elaborare i testi esistenti
	

	
	

	4. Dimensioni
	

	· Lunghezza massima (inclusi gli spazi vuoti)
	

	· Lunghezza minima
	

	
	

	5. Messaggio
	

	· Messaggio principale (messaggio più importante)
	

	· Messaggio secondario
	

	· Stile di comunicazione, tonalità
	

	· Tabù
	

	· Tipo di risposta (stimolo alla risposta)
	

	· Interlocutore in caso di domande legali o specifiche sul prodotto
	

	
	

	6. Disposizioni
	

	· Ad es. elementi del mailing che sono da prendere in considerazione, elementi di testo aggiuntivi (riquadri di testo, legenda, informazioni su grafici/statistiche)
	

	
	

	7. Budget
	

	· Limiti del budget
	

	
	

	8. Programma e date
	

	· Termine del preventivo dei costi
	

	· Feedback / correzioni
	

	· Termine di consegna
	


Per ulteriori informazioni visitate il sito www.posta.ch/directpoint.
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