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Obiettivi finanziari del Consiglio federale 
Introduzione 
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Il Consiglio federale si aspetta che la Posta

− consegua un risultato adeguato;

− incrementi il valore dell’azienda;

− finanzi da sé gli investimenti; 

− ripartisca gli utili in primo luogo ai fini 
della costituzione del capitale proprio e  
del finanziamento della cassa pensioni  
e secondariamente per retrocedere alla 
Confederazione il capitale di dotazione 
messo a disposizione.



Andamento di volumi e capitale (1)
Sviluppi positivi per i pacchi

Gruppo/Andamento dei volumi
Sviluppi indicizzati al 31.12.2008 in milioni
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Andamento di volumi e capitale (2)
Calo del volume delle lettere

Gruppo/Andamento dei volumi
Sviluppi indicizzati al 31.12.2008 in milioni
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Andamento di volumi e capitale(3)
Sviluppi positivi per il capitale

Gruppo/Andamento del capitale
Sviluppi indicizzati al 31.12.2008
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Acquisizioni 2008
Effetto: crescita marginale dei ricavi

Ampliamenti del perimetro di consolidamento:

PostMail
– Acquisizione di  Prevag Presse 

Vertriebs SA

Swiss Post International
– Acquisizione di  IMS Europe AB
– Global Press Distribution GmbH

Clienti strategici e soluzioni
– Acquisizione di  Global Business 
Services Plus
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Effetti dell‘ampliamento del perimetro di consolidamento:
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Le principali domande da porsi
Rapporto finanziario 2008



Valore aziendale in calo del 26% 
Risultato d'esercizio inferiore e costi del capitale più elevati
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Gruppo/Valore aziendale
2008 e confronto con l'anno precedente
mln. di CHF/percentuale
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Risultato d'esercizio
Margini in calo
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Gruppo/Risultato d'esercizio e margini
2004 - 2008
mln. di CHF/Percentuale

829 805 823 866 812

11.3%
10.7% 10.4%

9.9%

9.0%

2004 2005 2006 2007 2008

Marge



Risultato d'esercizio
Crescita presso PostFinance, calo per i servizi logistici

Gruppo/Elementi del risultato d'esercizio
2008 e confronto con l'anno precedente
mln. di CHF
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Costi d'esercizio 
Aumento non proporzionato

Gruppo/Elemento costi d'esercizio
2008 e differenze rispetto all‘anno precedente
mln. di CHF
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Risultati di segmento
PostMail e PostLogistics

Gruppo/Risultati di segmento
2008 e differenze rispetto all‘anno precedente
mln. di CHF/Percentuali
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Risultati di segmento
SPI e SKL

Gruppo/Risultati di segmento
2008 e differenze rispetto all‘anno precedente
mln. di CHF/Percentuali
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Risultati di segmento
Rete postale e vendita e PostFinance

Gruppo/Risultati di segmento
2008 e differenze rispetto all‘anno precedente
mln. di CHF/Percentuali
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Risultati di segmento
AutoPostale e “Altri“

Gruppo/Risultati di segmento
2008 e differenze rispetto all‘anno precedente
mln. di CHF/Percentuali
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Totale di bilancio più elevato
Principalmente per i nuovi depositi dei clienti di PostFinance

Gruppo/Struttura di bilancio                                                                                 
Per 31.12.2007 risp. 31.12.2008
Mld. di CHF/uniformizzati al100%
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Finanziabilità degli investimenti 
Cash flow più che sufficiente

Gruppo/Investimenti
2008 e differenze rispetto all‘anno precedente
mln. di CHF
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